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Invité-e-s :

L’odorat a souvent été décrit comme le « parent pauvre » des cinq sens, et pourtant il semble susciter
l’intérêt dans les plus récentes recherches en anthropologie des sens ou en neurobiologie. Les études sur la
beauté ne peuvent donc se passer de le considérer, car l’odorat est étymologiquement lié au terme esthétique
(du grec aísthésis : perception, sensation). D’ailleurs, ce sens a été culturellement apprivoisé par les peuples pour
réguler les dynamiques de sociabilité et plus largement les interactions personne-environnement. Les parfums,
essences odorantes de matrice naturelle ou chimique, sont des artefacts aux multiples fonctions : rituelles,
thérapeutiques, hygiéniques qui comportent également un objectif de séduction ou encore d’influence sur les
autres. Les artisans parfumeurs peuvent ainsi être considérés comme des artistes qui cherchent à (re)produire la
« beauté » d’une sensation : ils se concentrent des mois, voire des années ou des décennies, pour parvenir à la
“juste” composition moléculaire, celle qui sera apte à traduire au plus près leur idée et leur représentation d’une
sensation olfactive produisant un sentiment esthétique. Le parfum constitue en outre un marché qui, en France,
se caractérise par la qualité de sa production faisant référence à l’échelle mondiale. L’industrie de la mode et du
marketing règnent aujourd’hui sur la production des parfums, mais les coulisses de cet univers olfactif restent
souvent méconnus. Il faut aussi reconnaître que, malgré ce monopole des essences industrielles et des parfums
de synthèse, on redécouvre, en Europe et ailleurs, la valeur des huiles essentielles et des eaux florales plus «
naturelles ». Mais comment se conjuguent les pratiques esthétiques liées aux parfums et aux odeurs selon les
cultures, les groupes et les milieux sociaux ? Quelles sont les dynamiques d’attraction et de répulsion ainsi que les
symboliques sous-jacentes aux odeurs et à l’usage de parfums dans les sociétés ? En résumé, ce sujet étant
encore si peu traité en sciences humaines, les enjeux et les questionnements sont multiples. Nous choisissons
donc d’approcher la question de manière générale : qu’est-ce que les sciences ont à nous apprendre sur les
aspects socio-anthropologiques, mais aussi thérapeutiques, des esthétiques sensorielles liées à l’odorat ?
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Modératrices et intervenant-e-s : Marion Braizaz et Eva Carpigo
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